FRANCHEVILLE MINCEUR

Chez Nutrisens, la ligne minceur
pese 10 % du chiffre d’affalres

Avec 60 millions d'euros de chiffre d'affaires, Nutrisens
se positionne comme ['un des leaders rhodaniens
sur le segment des produits nutrition et santé.
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PME de Georges Devesaa
bien grandi. Le groupe agroa-
limentaire en nutrition et san-
té a quadruplé sa taille depuis
2011. Aujourd’hui, Nutrisens
(né du regroupement des par-
ticipations du fonds d’inves-
tissement Evolem, présidé
par Bruno Rousset, PDG
d’April Group) a réalisé un
chiffre d’affaires 2015 de
60millions d’euros et emploie
230personnes. « Notre gam-
me régime, Nutrisens ligne et
bien-étre, représente 10 % de
ce chiffre », décrypte Georges
Devesa, le directeur général.
Pourtant, a sa création, Nutri-
sens ne possédait pas de ligne
« minceur. « C’est venu apres.
Nous avons racheté des actifs
aulaboratoire Edel, spécialisé
dans les produits minceur et
perte de poids. Alasuite de ca,
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nous avons lancé notre gam-
me.» Laquelle se décline en-
tre trois acteurs. Les spécialis-
tes de la minceur a qui
Nutrisens fournit ses pro-
duits, en marque blanche. Les
chaines de centres d’amincis-
sement, qui utilisent, quant a

900

Le nombre de produits propo-
sés par Nutrisens. lIs sont
fabriqués dans ses 3 usines
(Loudun, Autun et Beaune)

eux, la marque Nutrisens. En-
fin, le web, ol entreprise
commercialise ses plats. « Les
plus gros acteurs sont les spé-
cialistes minceur. Nous fabri-
quons les produits dans les
troisusines du groupe. Les ali-

ments sont egalement élabo-
réseninterne, parnos équipes
d'ingénieurs. » Mais pas que!
Nutrisens se nourrit égale-
ment du réseau que 'entrepri-
se a su fédérer. Chercheurs,
médecins, scientifiques, start-
up, etc. « Nous avons souhai-
té un environnement propice
pourledéveloppementdenos
gammes. »

20 % du chiffre d’affaires
alinternational

Les produits minceur ne pe-
sent pas grand-chose a ’échel-
le de l'entreprise. «Au total,
nous avons développé huit
gammes, avec plusde 900 pro-
duits. Chaque gamme fait ré-
férence a une pathologie. Dia-
bete, dysphagie (ou trouble de
la déglutition), dénutri-
tion, etc. » Et ses produits,
Georges Devesa les vend aux
particuliers, mais aussi aux cli-
niques, hopitaux, établisse-
ments spécialisés, en France
ou a l'étranger. Car 20 % de

m Ancien cadre dans I'agroalimentaire, Georges Devesa
a quitté son poste pour monter sa boite. Photo L.C.

son chiffre d’affaires se réalise
alinternational. « Pour 2016,
nous lancons de nouvelles
gammes, notamment pour les
personnes dialysées ou attein-
tes de la maladie d’Alzhei-

mer. » Un pas de plus vers 'ob-
jectif de Georges Devesa:
faire en sorte que ses produits
couvrent ’'ensemble des pa-
thologies.
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